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REDACCION NOTICIOSA

(3 CREDITOS)

CODIGO CURSO: RENO001

PROFESOR: Segun asignacion

PRESENTACION

Es necesario que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos en su trabajo de una
forma profesional, demostrando que se poseen las competencias adecuadas a través de
la elaboracion y defensa de argumentos y la resoluciéon de problemas dentro de su area
de desempefio, a estos propdésitos ayuda la asignatura redaccion noticiosa, ya que los
medios escritos y hablados adn representan un espacio muy especial en las
comunicaciones de hoy. Los estudiantes deben tener la capacidad de reunir e interpretar
datos relevantes, lo que les permitira emitir juicios reflexivos sobre temas de indole social,
cientifica o ética. Todos estos elementos enriqueceran el discurso de los profesionales en
Comunicacion Social y su capacidad para transmitir informacién, ideas, problemas y
soluciones a un publico especializado y no especializado.

OBJETIVOS

General

La asignatura pretende que los estudiantes desarrollen habilidades linglisticas que les
permita expresarse de forma adecuada y convincente en las diferentes situaciones de
comunicacién oral y escrita en las lenguas propias de la comunidad, de igual manera,
mostrar capacidad de resolver problemas, plantear estrategias y evaluar la repercusion de
las soluciones propuestas desde los marcos tedérico-practicos ofrecidos por las Ciencias
Sociales, valorando criticamente las opiniones, situaciones y actuaciones incluidas las
propias en los diferentes ambientes de trabajo.
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Especificos

- Percibir las oportunidades del mercado y las nuevas tendencias en la comunicacion,
mediante el uso de las metodologias apropiadas en la investigacion comercial y de
mercados.

- Conocer e interpretar el marco legal de la comunicacion, la ética y la deontologia
profesional, en el marketing, la publicidad y las relaciones publicas, y aplicarlo a empresas
de estos sectores.

- Escuchar, negociar, persuadir y comunicar eficazmente (de manera oral y escrita),
empleando los medios propios del mundo empresarial, tales como la preparacion y
presentacion de informes sobre situaciones concretas del ambito publicitario y de las
Relaciones Publicas.

- Desarrollar la capacidad de andlisis critico.

METODOLOGIA Y EVALUACION
Este curso esta dividido en 8 lecciones de una semana de duracidn cada una.

Para la correcta comprension y apropiamiento de los conceptos teéricos, se parte de la
lectura y estudio reflexivo de los materiales planteados en el desarrollo de las lecciones,
los cuales estan referidos dentro del plan de estudios en cada leccion; estos contenidos
seran comentados y complementados con las tutorias, incluyen asesoramiento
personalizado, intercambio de opiniones en los debates habilitados en foros y demas
recursos y medios que ofrecen las tecnologias de la informacion y la comunicacion.

Se combinara el aprendizaje tedrico con el estudio de casos practicos para garantizar la
asimilacion de los conceptos estudiados, concluyendo con el desarrollo de trabajos
mediante el analisis de situaciones reales, aplicando en ellas los conocimientos adquiridos
en el estudio de las lecciones. A través de las acciones formativas previstas, se evaluara
al estudiante valorandose su capacidad de comprender, explicar y analizar diferentes
situaciones en la redaccion noticiosa.
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Tutorias

Las dudas conceptuales que surjan tras el estudio razonado de la bibliografia asignada, el
material didactico y la investigacion propia deben plantearse en los foros disponibles en el
Aula Virtual o via correo electronico.

Se quiere destacar la importancia de los foros como principal canal de comunicacién con
el profesor y con los compafieros del aula, ademas de ser una herramienta primordial para
el intercambio de conocimientos, facilitando asi el aprendizaje de los conceptos asociados
al curso.

Se programaran tutorias para cada leccion, que seran adaptadas en funcion de las
necesidades y dudas del grupo de estudiantes de acuerdo a la programacién semanal. En
caso de no existir dudas amplias presentadas por el grupo de manera homogénea, se
aclararan dudas individuales por medio de los foros y el correo electronico.

El sistema de evaluacion, la realizacién de diferentes tipos de actividades y el criterio de
valoracion establecido se detallan a continuacion:

Examen Individual 35%
Trabajo en grupo 35%
Examen Final en linea 30%
TOTAL 100%

85-100 A 4.0
80-84 A~ (3.7
gr-89 B+ 3.3
B4-86 B |3.0
B0-83 B- 2.7
f7-79 |C+|2.3
f4-76 (G |2.0
fo0-73 |G- 1.7
67-69 D+|1.5
B4-66 D 1.3
60-63 D- 1.0
28 or<|F |0
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CONTENIDO
LECCION TEMA ACTIVIDADES

1 La redaccion periodistica como _
materia interdisciplinar en las | Lecturas sugeridas
Ciencias de la comunicacion
social en la era digital.

2 Las teorias cléasicas de los | Lecturas sugeridas
géneros periodisticos.

3 El periodista frente a la | Lecturas sugeridas
convergencia  mediatica: la
transformacion de los géneros y
los nuevos modelos narrativos
multimedia y digitales.

4 Lenguaje periodistico. Lecturas sugeridas

S) Las fuentes y la documentacion: | Lecturas sugeridas
investigar para escribir.

6 La edicion y  produccion | Lecturas sugeridas
informativa.

7 La noticia y la funcién de las citas | Lecturas sugeridas
en una noticia.

8 Los titulares periodisticos. Lecturas sugeridas

9 EXAMEN FINAL
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